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El marketing deportivo responde a los problemas con que se enfrentan a
diario los productores de bienes y los ofertante de servicios deportivos
frente a una demanda en rdpida evolucién. El consumo deportivo presenta
suficientes especificidades econémicas para justificar que la oferta desarrolle
un marketing adaptado a las culturas deportivas.

A partir de una identificacién socioeconémica de nuevas formas de
consumo deportivo que se desarrollaron en los afios 90, la obra invita a un
andlisis del marketing a tener en cuenta por los responsables de las empresas.
Permite comprender cémo los ofertantes de servicios publicos o privados
han tenido que adaptar su oferta a estos cambios de comportamiento (del
club de gimnasia del barrio a la sala de puesta a punto franquiciada, hasta la
multinacional Méditerranée, pasando por el servicio municipal de deportes
antes de hacer frente a la desercién de sus equipamientos deportivos); en

qué medida, también, los fabricantes de bienes

tegias del

MARKETING
DEPORTIVOD

andlisis del

Editorial
Coleccién
Piginas
Tamaiio
Peso

Idioma
Tema

EAN

PVP
PVPsin IVA

Paidotribo

Gestién y Administracién Deportiva
554

215x150x mm.

830

Espaiiol

<Pendiente de asignacién>
9788480195409

39,50 €

37,98€

9758488195489

MACHADO GRUPO DE DISTRIBUCION S.L. www.machadodistribucion.com - pedidos@machadolibros.com - Tel. 91 632 61 10 Ext. 1


https://www.machadodistribucion.com/es/articles/27945

	Varios; Desbordes, Michel  Estrategias del marketing deportivo. Análisis del consumo deportivo

