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Casi desde los albores de la civilizacién,
el vino ha sido objeto de interés por

el hombre, fundamentalmente por su
temprana elaboracién y consumo,

pero también como constructo cultural
y representativo. Partiendo de la
definicién genérica de lo que podemos
entender como imaginario, es decir,
imagen simbdlica que desarrolla un
tipo de representacion mental, no
exenta de trazas miticas y metafdricas,

y vinculada a un grupo social o incluso
una comunidad concreta en la que llega
a identificarse, trasladamos la definicién
a la praxis de nuestro objeto de andlisis
historiogréfico, el vino, y lo hacemos
desde diversos enfoques con el fin de
enriquecer su mirada poliédrica.

Los trabajos de esta monografia, fruto del
ultimo proyecto del Grupo de Estudios
Histéricos “Esteban de Boutelou” de la
Universidad de Cédiz, giran sobre el
imaginario del vino de Jerez forjado a
lo largo del tiempo hasta el presente,

€ investigan sus representaciones e
imdgenes desde 4mbitos tan diversos
como la literatura, la cultura popular,
las letras de carnaval, las etiquetas,

el consumo y la sociabilidad, la
idealizacion del vinedo y el medio
fisico, del paisaje rural y urbano, el

vino en la fiesta o en la medicina..., en

suma, la...
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